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1. ОБЩИЕ МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ 

 

В процессе изучения курса обучающиеся очной формы обуче-

ния в 7 семестре (обучающиеся заочной формы обучения в 9-м се-

местре) пишут курсовую работу.  

«Конкурентная стратегия предприятия и анализ рынков» – это 

учебный курс, который соответствует современной мировой прак-

тике экономического образования и представляет собой необходи-

мый элемент экономических дисциплин. Изучение курса «Конку-

рентная стратегия предприятия и анализ рынков» направлено на 

формирование понимания необходимости разработки конкурент-

ной стратегии предприятия, для устойчивого позиционирования 

компании на рынке; определения конкурентных преимуществ по 

сравнению с другими участниками рынка; выработки навыков ком-

плексного анализа товарных рынков, выявления особенностей их 

структуры, поведения конкурентов и адаптации конкурентной 

стратегии к изменяющимся условиям экономического развития.  

С точки зрения формирования экономического мышления 

обучаемых, важным является выработки у них конкурентоспособ-

ного мышления, способности выявлять и  обобщать новые процес-

сы и явления, умения анализировать основные тренды и направле-

ния развития конкурентной стратегии предприятий и рынков. Для 

успешного усвоения теоретического материала по данной дисци-

плине необходимо органическое сочетание аудиторных занятий и 

различных форм самостоятельной работы студентов, одной из ко-

торых является написание курсовой работы. 

Выполнение курсовой работы направлено на более глубокое 

изучение учебной дисциплины, формирование навыков работы с 

экономической литературой, аналитической и исследовательской 

деятельности. В процессе написания курсовой работы обучающий-

ся приобретает умение ориентироваться в обширном теоретиче-

ском и фактическом материале, структурировать его по проблемам, 

сравнивать различные концепции, составлять и анализировать таб-

лицы, вырабатывать и формулировать собственную точку зрению, а 

также вырабатывать рекомендации и мероприятия для решения 

практических вопросов в сфере экономики предприятий и органи-

заций, рассчитывать их экономическую эффективность и экономи-

ческий эффект.. 
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В целом курсовая работа представляет первую ступень в овла-

дении обучающимся навыков научного исследования и, как пока-

зывает практика, может служить основой для написания будущей 

выпускной квалификационной работы. Курсовая работа имеет 

большое значение для контроля знаний обучающихся по отдель-

ным проблемам конкурентной стратегии и  анализу рынков и уров-

ня их подготовки в целом. 

 

 

2. ТРЕБОВАНИЯ, ПРЕДЪЯВЛЯЕМЫЕ  

К СОДЕРЖАНИЮ КУРСОВОЙ РАБОТЫ 

 

В курсовой работе должен быть представлен теоретический и 

практический анализ проблемы, выбранной в качестве темы иссле-

дования. Теоретические вопросы должны рассматриваться во взаи-

мосвязи с хозяйственной практикой, реальными явлениями и тен-

денциями развития современных рынков. В работе должны быть 

представлены различные точки зрения на те, или иные методологи-

ческие подходы к формированию конкурентной стратегии пред-

приятий и анализу рыночной среды. Изложение материала в работе 

должно быть последовательным, логичным, с обоснованием пере-

хода от одного вопроса к другому. Необходимо исключить повторы 

в тексте, ссылки на устаревшую, с точки зрения содержания, лите-

ратуру. Для подтверждения правильности (опровержения) теорети-

ческих выводов и выявления тенденций в динамике развития тех 

или иных экономических явлений необходимо использовать стати-

стический и фактический материал. 

При написании курсовой работы, обучающийся должен ис-

пользовать широкий круг источников, монографий, журнальных и 

газетных статей, интернет-ресурсы. Однако недопустимо простое 

переписывание текста из первоисточников, курсовая должна быть 

выполнена студентом самостоятельно, а ее содержание носить 

творческий, аналитический характер. 

Содержание курсовой работы должно раскрывать сущность 

вопросов, представленных в ее плане. План курсовой работы – это 

ее логическая основа, структура, причем каждая часть должна быть 

логическим продолжением предшествующей. Правильно состав-

ленный план курсовой работы, то есть раскрывающий содержание 

темы исследования обеспечивает успешность написания работы в 
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целом и показывает, насколько студент ориентируется в проблеме в 

целом. Важным является умение формулировать названия глав и 

параграфов курсовой работы.  

Структура курсовой работы включает введение, основную 

часть (с разбивкой на главы и параграфы), заключение, список ис-

пользованной литературы, приложения (если есть необходимость). 

Во введении необходимо показать в следующей последова-

тельности:  

− актуальность и место рассматриваемой проблемы в теории 

конкурентного анализа, степень изученности проблемы (указать 

фамилии зарубежных и отечественных экономистов, внесших 

наибольший вклад в ее разработку, например: «Вопросам конку-

рентной стратегии и конкурентоспособности предприятия посвя-

щены работы зарубежных и российских экономистов, в том числе 

М. Портера, Дж. Мур, Х. Прахалада, И. Ансофф, Г. А. Азоева, А. Л. 

Челенкова, И. А. Кетовой, М. И. Кныш, Р. А. Фатхутдинова, А. Ю. 

Юданова, В. Таранухи. и др.»;  

− определить объект и предмет исследования курсовой рабо-

ты;  

− сформулировать цели и задачи данного исследования, ис-

ходя из его объекта и предмета, например: «Целью данной курсо-

вой работы является анализ конкурентной стратегии предприятия и 

направлений ее совершенствования, исходя, из поставленной цели 

решаются такие задачи как: ….»; 

− указать используемые методы исследования. 

Объем введения курсовой работы должен составлять 1,5-2 

страницы. Основная часть представляет изложение темы курсовой 

работы, она включает отдельные главы и параграфы, соответству-

ющие плану работы. Как правило, курсовая работа состоит из двух 

глав, каждая из которых содержит от 2 до 3 параграфов, объем од-

ного параграфа должен составлять не менее пяти страниц. В конце 

каждого параграфа и главы необходимо делать выводы, в соответ-

ствии с их содержанием.  

Первая глава в большей степени является теоретической, так 

как в ней представлен анализ экономической литературы по про-

блематике курсовой работы, даются определения и характеристики 

основных теоретических понятий, рассмотрение которых необхо-

димо для написания курсовой работы по конкретной теме. Жела-

тельно, чтобы в работе была отражена позиция самого автора кур-
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совой работы по исследуемой проблеме, представлено авторское 

отношение к имеющимся в экономической литературе точкам зре-

ния.  

Вторая глава, как правило, имеет практическую направлен-

ность, так как в ней рассматриваются теоретические вопросы в их 

практическом применении, в том числе дается краткая характери-

стика организационно-экономической и производственной дея-

тельности предприятия, его основных экономических и финансо-

вых показателей деятельности (целесообразно использовать табли-

цу основных технико-экономических показателей деятельности 

предприятия или основных финансовых результатов); осуществля-

ется анализ внутренней и внешней среды и факторов, влияющих на 

конкурентоспособность предприятия, а также анализ деятельности 

конкурентов и поведения потребителей; вырабатываются рекомен-

дации и предлагаются мероприятия по совершенствованию конку-

рентной стратегии предприятия; рассчитывается экономический 

эффект от их реализации. 

В заключении необходимо отразить краткие теоретические 

выводы по проведенному в работе исследованию на основе выво-

дов (ранее сделанных по параграфам и главам) и практические ре-

комендации автора по решению поставленных проблем в соответ-

ствии с предметом исследования. Рекомендуем начинать заключе-

ние со слов, например, «Анализ исследуемых вопросов разработки 

конкурентной стратегии  «ООО Кванта» позволил сделать следую-

щие выводы». 

Объем заключения должен составлять 2–2,5 страницы. 

Курсовая работа должна быть выполнена обучающимися в 

срок, установленный учебным планом и согласованный с кафедрой 

экономики. 

 

3. ОРГАНИЗАЦИЯ И ЭТАПЫ  

ВЫПОЛНЕНИЯ КУРСОВОЙ РАБОТЫ 

 

Для того чтобы выполнить работу в соответствии с предъяв-

ляемыми требованиями, высоким качеством и успешно ее защи-

тить, необходима правильная организация труда. Целесообразно 

составить график выполнения курсовой работы, включающий сле-

дующие этапы. 

1. Выбор темы и подбор литературы по теме курсовой работы. 
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2. Составление плана курсовой работы. 

3. Согласование с научным руководителем названия и плана 

выбранной темы курсовой работы. 

4. Сбор и изучение материала по данной теме. 

5. Написание и сдача текста курсовой работы научному руко-

водителю. 

6. Доработка курсовой работы с учетом сделанных руководи-

телем замечаний по содержанию и оформлению. 

7. Защита курсовой работы. 

Темы курсовых работ разрабатываются кафедрой. Выбор те-

мы курсовой работы может быть осуществлен самостоятельно или 

с помощью научного руководителя, который назначается кафедрой. 

При выборе темы следует исходить из своих научных или учебных 

интересов, например, близости темы к дальнейшей специализации 

или теме ранее уже выполняемой курсовой работы по «Экономике, 

организации и управлению предприятием», «Статистике». Тема 

курсовой работы может быть предложена непосредственно самим 

обучающимся, но в этом случае, ее название необходимо согласо-

вать с кафедрой с целью обеспечения квалифицированной научной 

помощи. Тема курсовой работы должна быть зафиксирована у 

научного руководителя. Далее осуществляется подбор литературы 

по теме, прежде всего на основе изучения соответствующего разде-

ла в учебных пособиях, что поможет понять, какие проблемы охва-

тывает выбранная тема и на какие моменты следует обратить вни-

мание при отборе литературы. Необходимо найти фундаменталь-

ные издания по теме, то есть книги отдельных авторов, коллектив-

ные монографии, воспользоваться Интернет-ресурсами. Для этого в 

зале каталогов областной научной библиотеки, библиотеке эконо-

мического факультета (2-й корпус КузГТУ), читальном зале обще-

ственных наук (5-й корпус КузГТУ) и в других библиотеках про-

сматривается системный каталог, находится соответствующий раз-

дел, и выписываются названия книг по теме. Обязательным являет-

ся при выполнении курсовых работ использование журнальных 

статей. С этой целью необходимо просмотреть 12-е номера журна-

лов за последние несколько 3-5 лет, в которых содержится вест пе-

речень названий статей опубликованных за год с указанием номера 

и года издания журнала. Журналы за текущий год просматриваются 

по порядку. Рекомендуется использовать следующие журналы: 

«Вопросы экономики», «Вопросы статистики», «Российский эко-
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номический журнал», «Маркетинг в России и за рубежом, «Конку-

ренция и право», «Современная конкуренция». 
Предварительное ознакомление с подобранной литературой 

позволяет составить план курсовой работы. План – это отдельные 

вопросы темы работы, расположенные по порядку таким образом, 

чтобы они отражали логику данной темы. Для составления плана 

необходимо просмотреть учебники, программу курса, планы лек-

ций и семинарских занятий, чтобы получить представление о со-

держании вопросов темы. Целесообразно выделить главы и пара-

графы, как правило, в курсовой работе может содержаться 2-3 гла-

вы, каждая из которых состоит из 2-3 параграфов (объем одного 

параграфа должен быть не менее 5-6 страниц). Составленный план 

курсовой работы показывается научному руководителю и в случае 

его одобрения утверждается. 

На этапе отбора и изучение материала по данной теме следует 

тщательно проработать всю отобранную литературу, то есть прочи-

тать, вникнуть в суть и разделить материал по отдельным вопросам 

плана и сделать краткие записи. Работа с первоисточниками явля-

ется необходимой, так как важно выделять основные идеи, тезисы 

других авторов, а также формировать свои собственные суждения о 

прочитанном материале. Подобранный и проработанный материал 

или конспект должен отражать оценку отдельных положений, со-

держащихся в изучаемом первоисточнике. Наряду с изучением ли-

тературы важно осуществлять подбор и анализ статистического и 

фактического материала, который либо подтверждает те или иные 

положения, тезисы, содержащиеся в курсовой работе, либо дает ос-

нову для самостоятельных выводов. 

На протяжении всего процесса работы с литературой реко-

мендуется консультироваться с научным руководителем по всем 

возникающим вопросам, например, неясность позиции того или 

иного автора, невозможность разобраться самому в каком-либо по-

ложении, уточнении плана, трудность отыскания материала. 

После отбора литературы и ее проработки, составления плана 

курсовой работы необходимо наполнить его содержанием. При 

этом в работе должны быть представлены точки зрения по тому или 

иному вопросу или проблеме. Например: в экономической литера-

туре существуют разные методологические подходы и теоретиче-

ские модели конкурентной стратегии предприятия, в том числе 

М. Портер выделил три вида конкурентной стратегии предприятия. 
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Отношение автора к позиции того или иного экономиста можно 

выразить следующим образом: «С нашей точки зрения наиболее 

модель «конкурентного ромба М. Портера является наиболее важ-

ной… и т. д.»  

При написании курсовой работы необходимо делать выводы 

по каждому вопросу плана, то есть в конце каждого параграфа и 

главы, что позволит на их основе выполнить самостоятельно за-

ключение по теме. В процессе написания работы целесообразно 

продолжать консультироваться с научным руководителем и по со-

гласованию с ним сдача текста может осуществляться либо по ча-

стям (главам), либо в целом, когда она будет закончена. 

После сдачи курсовой работы на проверку она возвращается 

обучающемуся на доработку с учетом сделанных научным руково-

дителем замечаний по содержанию и оформлению, а затем осу-

ществляется ее рецензирование научным руководителем, делается 

рекомендация к защите или возврат на доработку замечаний, затем 

следует защита обучающимся курсовой работы. После защиты кур-

совой работы обучающимся, научный руководитель дает письмен-

ную оценку курсовой работы с учетом результата ее защиты. 

 

4. ОФОРМЛЕНИЕ КУРСОВОЙ РАБОТЫ 

 

Текст курсовой работы должен быть правильно оформлен, в 

соответствии с предъявляемыми требованиями к выполнению кур-

совых работ, он может быть выполнен в рукописном или машино-

писном варианте, отредактирован. Для работы используют стан-

дартные листы белой писчей бумаги, текст пишется только на од-

ной стороне листа формата А4 – 210297 мм без сокращения слов 

(кроме общепринятых в научной литературе). Размеры полей стра-

ницы устанавливаются в соответствии со стандартами: слева – 

30 мм, справа – 15,0 мм, сверху и снизу – по 25,0 мм (рамками поля 

не выделять). Шрифт – Times New Roman, размер – 14, межстроч-

ный интервал – «полуторный», перенос слов в тексте – «автомати-

ческий», выравнивание текста – «по ширине». Все страницы нуме-

руются по порядку от титульного листа, который считается первой 

страницей, однако, цифра «1» на нем не проставляется. Цифру, 

обозначающую порядковый номер страницы, ставят в середине 

верхнего поля страницы. В обозначении используется шрифт ос-

новного текста работы.  
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Курсовая работа должна быть аккуратно оформлена, ее листы 

прочно скреплены скоросшивателем (можно использовать папки со 

скоросшивателем). Объем печатного текста курсовой работы дол-

жен составлять не менее 35–45 страниц (без приложений).  

Курсовая работа оформляется в следующей последовательно-

сти:  

– титульный лист; 

– содержание; 

– введение; 

– основной текст (с разбивкой на главы и параграфы); 

– заключение; 

– список использованной литературы; 

– приложения (если есть необходимость). 

На титульном листе указывается федеральное агентство, 

учебное заведение, кафедра, на которой выполняется курсовая ра-

бота, название курсовой работы, данные автора работы (его фами-

лия и инициалы, курс и специальность), а также ученая степень, 

ученое звание, должность, фамилия и инициалы научного руково-

дителя. Внизу листа указывается, где и когда выполнена курсовая 

работа (название города и год написания работы) (см. Приложе-

ние 1). Содержание располагается на второй странице курсовой ра-

боты и представляет собой план работы с выделением глав и пара-

графов, введения, заключения, списка литературы, приложения с 

указанием страниц (см. Приложение 2). 

Далее на последующих страницах излагается текст курсовой 

работы в соответствии с планом. Введение, каждая новая глава, за-

ключение, список использованной литературы, приложения начи-

наются с новой страницы. В названии глав, параграфов использу-

ются ПРОПИСНЫЕ буквы и их заголовки должны быть располо-

жены «по центру». Расстояние между названием главы и последу-

ющим текстом должно быть равно 1-ой строке. Такое же расстоя-

ние выдерживается между заголовками главы и параграфа. Рассто-

яние между основаниями строк заголовка принимают таким же, как 

и в тексте. Точку в конце заголовка не ставят. Подчеркивать заго-

ловки, переносить слова в заголовке не допускается.  

Оформление главы должно выглядеть следующим образом: 
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1. ТЕОРИЯ КОНКУРЕНЦИИ И КОНКУРЕНТНОГО АНАЛИЗА, 

ЕЕ ЗНАЧЕНИЕ ДЛЯ ЭКОНОМИКИ ПРЕДПРИЯТИЯ 

 

1.1. КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ: ПОНЯТИЕ, 

МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ ПОДХОДЫ И ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ 

КОНЦЕПЦИИ  

 

В тексте курсовой работы фразы, начинающиеся с новой 

(красной) строки, печатают с абзацным отступом 1,25 см. 

При перечислении в тексте работы параметров, признаков, ка-

ких-либо утверждений следует использовать для их обозначения не 

более двух символов (обычно ставится символ « – » и порядковый 

номер «1, 2, ...»). 

При оформлении курсовой работы особое внимание следует 

обратить на список использованной литературы, который должен 

содержать не менее 15 источников. Упорядоченный список литера-

туры должен быть пронумерован по порядку записей арабскими 

цифрами с точкой (см. Приложение 3.). 

Библиографические описания источников располагают в ал-

фавитном порядке их элементов: авторских заголовков (фамилии и 

инициалы авторов) или основных заглавий. Каждый источник (кни-

га, журнальная статья, нормативный документ) должны содержать 

полное библиографическое описание в соответствии с требования-

ми ГОСТа, которое состоит из ряда последовательных областей: 

– заглавия и сведений об авторе (возможных пояснений и до-

полнений к заглавию, сведений о составителях или редакторах); 

– сведений о повторности издания и дополнениях в нем по 

сравнению с предыдущим; 

– выходных данных (с указанием места издания, названия из-

дательства, года издания); 

– количественной характеристики, то есть сведений о количе-

стве страниц в книге. 

Под фамилиями авторов описываются книги одного, двух или 

трёх авторов в последовательности, в которой они приведены в 

книге. Под заглавием описываются книги без указания авторов 

(сборники статей, официальных материалов). В заголовке описания 

книги или статьи, двух или трёх авторов приводится фамилия пер-

вого автора. Фамилии всех авторов последовательно указываются 

после заглавия, перед местом издания книги или названием журна-
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ла, газеты, где опубликована статья, и отделяются разделительны-

ми знаками. В заголовке описания книги или статьи четырех и бо-

лее авторов указывается название заголовка, после которого упо-

минается фамилия первого автора и надпись «[и др.]». 

При библиографических описаниях произведений печати 

применяются следующие разделительные знаки: 

.  (точка тире)  для отделения одной области описания от 

другой; 

: (двоеточие)  перед сведениями, являющимися дополнения-

ми и пояснениями к заглавию и перед издательством; 

/ (косая черта)  перед сведениями об авторах (если авторов 

больше трёх и их фамилии приводятся вслед за заглавием), соста-

вителе, редакторе; 

// (две косые)  перед названием журнала или газеты, где 

опубликована статья, или собрание сочинений автора; 

; (точка с запятой)  перед вторым местом издания, для отде-

ления друг от друга групп авторов и редакторов. 

Пример описания произведений печати приведен в приложе-

нии 3. 

В конце курсовой работы может быть расположено приложе-

ние, в котором, как правило, содержаться значительные по объему 

таблицы и схемы, дополнительные материалы. Приложение должно 

начинаться с новой страницы и иметь содержательный заголовок. 

Приложения нумеруют арабскими цифрами порядковой нумераци-

ей. Номер приложения размещают в правом верхнем углу над заго-

ловком приложения после слова «Приложение». Нумерация стра-

ниц в этом разделе не обязательна. На все приложения в основной 

части курсовой  работы должны быть ссылки. 

 

Оформление ссылок, таблиц, рисунков 

 

Использование в тексте курсовой работы цитат, статистиче-

ского и фактического материала требует оформление библиографи-

ческих ссылок на их источники. При употреблении цитат необхо-

димо использовать кавычки («    »). Ссылки на источник, откуда 

взяты цитаты или статистический материал могут быть оформлены 

как внизу страницы (подстрочные ссылки), так и внутри текста 

(номерные ссылки). 
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В подстрочной ссылке приводится полное описание публика-

ций с указанием определенной страницы. Ссылки должны быть по-

страничными (нумерация:1, 2…), напечатанные 12 шрифтом, с 

межстрочным интервалом «одинарный» и размещаться на той 

странице, к которой они относятся. Внутри текстовая ссылка 

оформляется в квадратные скобки сразу же после цитаты, где ука-

зывается порядковый номер источника и страница. Важно следить 

за тем, чтобы порядковый номер в ссылке и порядковый номер в 

списке использованной литературы совпадали (см. Приложение 4). 

В тексте курсовой работы могут использоваться таблицы, 

формулы, графики и другой иллюстративный материал. Таблицы 

оформляются следующим образом: каждая таблица должна иметь 

название, располагаемое над ней (заголовок пишется с прописной 

буквы без точки в конце); порядковую нумерацию арабскими циф-

рами в пределах всех глав работы (например, 1, 2, …). Слово «Таб-

лица» и порядковый номер таблицы помещают над ней в правом 

верхнем углу над названием таблицы. 

Таблицы в зависимости от их размера располагают после тек-

ста, в котором они упоминаются впервые, или на следующей стра-

нице, а при необходимости – в приложении. В случае если таблица 

переносится на следующую страницу, то над таблицей в верхнем 

правом углу пишется «Продолжение таблицы». Если таблица взята 

из книги или журнальной статьи, статистического сборника, Ин-

тернет-ресурса, то на нее должна быть оформлена библиографиче-

ская ссылка, которая располагается внизу страницы. При использо-

вании самостоятельно составленной таблицы, но на основе взятых 

у других авторов данных, в ссылке перед библиографическим опи-

санием ставятся слова: Составлено (рассчитано) автором по: и да-

лее следует указание источников (см. Приложение 5.). 

К иллюстрациям относятся рисунки, схемы, графики, диа-

граммы и др. Иллюстрации обозначают словом «Рис.» и нумеруют 

арабскими цифрами порядковой нумерацией в пределах всей рабо-

ты (например, 1, 2, …); слово «Рис.», ее порядковый номер и назва-

ние помещают под иллюстрацией по центру. Желательно на все 

иллюстрации в тексте иметь ссылки, за исключением наиболее ча-

сто используемых в экономической учебной литературе иллюстра-

ций (см. Приложение 6.). Формулы следует выделять из текста в 

отдельную строку. Формулы должны нумероваться в пределах ра-

боты нумерацией арабскими цифрами. Пояснения символов, вхо-
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дящих в формулу, должны быть приведены непосредственно под 

формулой. На все формулы в тексте должны быть ссылки, за ис-

ключением общеизвестных формул в экономической учебной лите-

ратуре. 

 

5. ЗАЩИТА КУРСОВОЙ РАБОТЫ  

И ЕЕ КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ 

 

Защита курсовой работы − это форма промежуточной аттеста-

ции учебно-исследовательской работы обучающегося за пройден-

ный этап обучения по учебной дисциплине. 

Выполнение курсовой работы призвано выявить способности 

обучающихся на основе полученных знаний самостоятельно ре-

шать конкретные практические задачи или проводить исследование 

по одному из разделов (модулей), изучаемых по общепрофессио-

нальным и специальным дисциплинам, а также направлено на фор-

мирование соответствующих компетенций обучающегося. 

Правильно оформленная, переплетенная курсовая работа по-

ступает научному руководителю для рецензирования. Научный ру-

ководитель в рецензии отмечает достоинства и недостатки курсо-

вой работы, способность студента к самостоятельной исследова-

тельской работе и выполнению требований, предъявляемых к ее 

написанию. Курсовая работа, содержание и оформление которой 

соответствует предъявляемым требованиям, допускается к защите. 

Работа может быть отправлена на доработку при наличии суще-

ственных недостатков. На замечания, носящие несущественный ха-

рактер студент должен подготовить устный ответ. Процедура за-

щиты курсовой работы носит публичный характер. Она может 

осуществляться как перед комиссией, так и перед научным руково-

дителем. Защита включает краткое устное выступление студента по 

основным положением данной курсовой работы (8–10 минут) и от-

веты на заданные ему по теме вопросы.  

По результатам защиты курсовой работы выставляется инте-

гральная оценка по 4-балльной шкале оценивания, которая распро-

страняется на все запланированные образовательные результаты в 

форме знать, уметь, владеть, указанные в задании на курсовую ра-

боту. 

Типовые критерии оценки по 4-бальной шкале оценивания для 

курсовой работы: 
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– оценка «отлично» выставляется обучающемуся, если в рабо-

те содержатся элементы научного творчества и делаются самостоя-

тельные выводы, достигнуты все результаты, указанные в задании, 

качество оформления отчета соответствует установленным в вузе 

требованиям и при защите обучающийся проявил отличное владе-

ние материалом работы и способность аргументировано отвечать 

на поставленные вопросы по теме работы; 

– оценка «хорошо» выставляется обучающемуся, если в рабо-

те достигнуты все результаты, указанные в задании, качество 

оформления отчета соответствует установленным в вузе требова-

ниям и при защите обучающийся проявил хорошее владение мате-

риалом работы и способность аргументировано отвечать на постав-

ленные вопросы по теме работы; 

– оценку «удовлетворительно» выставляется обучающемуся, 

если в работе достигнуты основные результаты, указанные в зада-

нии, качество оформления отчета в основном соответствует уста-

новленным в вузе требованиям и при защите обучающийся проявил 

удовлетворительно владение материалом работы и способность от-

вечать на большинство поставленных вопросов по теме работы; 

– оценку «неудовлетворительно» выставляется обучающему-

ся, если в работе не достигнуты основные результаты, указанные в 

задании или качество оформления отчета не соответствует уста-

новленным в вузе требованиям, или при защите обучающийся про-

явил неудовлетворительное владение материалом работы и не смог 

ответить на большинство поставленных вопросов по теме работы. 

Курсовая работа рассматривается как самостоятельный вид 

учебной работы и оценивается по 100-бальной рейтинговой шкале. 

 

Критерии оценивания: 

Параметры Критерии 
Рейтинго-

вая оценка 

1. Самостоя-

тельность вы-

полнения работы 

Работа написана самостоятельно 15 

Работа носит частично самостоятельный 

характер 

10 

Работа носит не самостоятельный харак-

тер 

2 

2. Содержание 

работы 

Полностью соответствует выбранной теме 15 

Частично соответствует выбранной теме 10 

Не соответствует теме 2 
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3. Элементы ис-

следования 

Определены цели и задачи исследования, 

сформулированы объект и предмет иссле-

дования, показана история и теория во-

проса 

15 

Определены цели и задачи исследования, 

не четко определены объект и предмет ис-

следования, частично показана история и 

теория вопроса 

10 

Не определены цели и задачи исследова-

ния, не сформулированы объект и предмет 

исследования, не показана история и тео-

рия вопроса 

2 

4. Цитирование 

и наличие ссы-

лочного матери-

ала 

Достаточно 10 

Частично 5 

Не использовались 2 

5. Наличие соб-

ственных выво-

дов, рекоменда-

ций и предложе-

ний, собствен-

ной позиции и ее 

аргументации 

Да 15 

Нет 2 

6. Оформление 

работы 

Соответствует полностью требованиям 10 

Соответствует частично требованиям 5 

Не соответствует требованиям 2 

7. Библиография 

по теме работы 

Актуальна и составлена в соответствии с 

требованиями 

10 

Актуальна и частично соответствует тре-

бованиям 

5 

Не соответствует требованиям 2 

8. Оценка на за-

щите 

Владеет материалом 10 

Частично владеет материалом 5 

Не владеет материалом 2 

 

Сумма баллов составляет рейтинговую оценку выполнения 

курсовой работы и составляет от 16 до 100 баллов. 
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Шкала оценивания курсовой работы 
Количе-

ство бал-

лов 

менее 64 65…74 75…89 90…100 

Шкала  

оценива-

ния 

неудовле-

творительно 
удовлетворительно хорошо отлично 

 

Если обнаруживается плохое знание изложенных в курсовой 

работе вопросов, то назначается повторная защита.   

Курсовая работа, незащищенная в срок, считается академиче-

ской задолженностью, и обучающийся может быть не допущен до 

сессии. 

 

5. ТЕМАТИКА КУРСОВЫХ РАБОТ 

 

1. Методологические подходы к разработке конкурентной 

стратегии предприятия и их особенности. 

2. Конкурентные преимущества предприятия: среда  и техно-

логический подход их формирования. 

3. Конкурентоспособность (товара, предприятия). Управление 

конкурентоспособностью и методы ее оценки. 

4. Особенности конкурентной стратегии в условиях нового 

быстрорастущего рынка, в период замедления роста и застоя рынка. 

5. Формирование стратегии конкуренции при отсутствии яв-

ных лидеров, доминировании нескольких компаний и в условиях 

монопольного давления на рынок. 

6. Особенности конкурентной стратегии предприятий с раз-

личной степенью доминирования на рынке. 

7. Адаптация конкурентной стратегии к особенностям  рос-

сийских рынков в современных условиях рынка. 

8. Принципы и подходы к формированию концепции конку-

рентной стратегии  предприятия. 

9. Методы компонентного анализа внешней среды предприя-

тия. 

10. Эффективность конкурентных стратегий крупных пред-

приятий и факторы ее определяющие. 

11. Методы оценки конкурентоспособности предприятия. 
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12. Разработка конкурентной стратегии предприятия на осно-

ве анализа конкурентных характеристик продукта (на примере кон-

кретного предприятия). 

13. Обоснование выбора базовой стратегии (на примере кон-

кретного предприятия) 

14. Роль маркетинговых исследований при формировании 

конкурентной стратегии развития предприятия. 

15. Определение комплексных показателей конкурентоспо-

собности предприятия и его продукции для формирования конку-

рентной стратегии. 

16. Оценка ресурсного потенциала организации с целью фор-

мирования наиболее эффективной конкурентной стратегии. 

17. Разработка товарной стратегии. Виды товарных стратегий. 

18. Роль инновационной составляющей при формировании 

концепции конкурентной стратегии предприятия. 

19. Анализ деятельности конкурентов, диагностика их целей 

и намерений (на примере конкретного предприятия по выбору сту-

дента). 

20. Оценка емкости товарных рынков: определение размеров 

рынка, рыночных долей, интенсивности конкуренции. 

21. Анализ товарного ассортименты на рынке как фактор 

определяющий вид конкурентной стратегии предприятия. 

22. Анализ организации сбытовой сети и используемых 

средств стимулирования продаж российский и международный 

опыт. 

23. Необходимость и методика оценки финансовой стабиль-

ности конкурентов (на примере конкретного предприятия). 

24. Дифференциация продукта как направление конкурентной 

стратегии предприятия. 

25. Конкурентная стратегия в условиях нового быстрорасту-

щего рынка, в период замедления роста и застоя рынка (на примере 

российских рынков). 

26. Особенности конкурентной стратегии крупных предприя-

тий. Эволюционный путь виолента. 

27. Дифференциация продукта как эффективный способ 

борьбы за потребителя. 

28. Радикальные инновации. Проблемы финансирования и 

эволюция фирмы-ласточки (эксплерента). 
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29. Локальные потребности и их роль на рынке. Стратегия 

борьбы с конкурентами и разновидность фирм-мышей (коммутан-

тов). 

30. Ситуационное проектирование стратегии конкуренции 

для фирмы (предприятия)-аутсайдера рынка. 

31. Ситуационное проектирование стратегии конкуренции 

для фирмы с разной степенью силы конкурентной позиции. 

32. Адаптация стратегии конкуренции к особенностям дина-

мики рынка. 
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Приложение 4 
 

ОБРАЗЕЦ ОФОРМЛЕНИЯ ПОДСТРОЧНОЙ ССЫЛКИ 
 

В учебной литературе встречаются разные определения кон-

курентной стратегии предприятия. В основе концепции конкурент-

ной стратегии предприятия, с точки зрения  М. Портера, лежит, 

определенное конкурентное преимущества по сравнению с другими 

аналогичными компаниями на рынке. В соответствии с теорией М. 

Портера каждая компания должна выработать определённую кон-

курентную стратегию своего присутствия на рынке. По сравнению 

с другими участниками рынка выделяется несколько стратегий, в 

том числе лидерство по издержкам, дифференциация, фокусирова-

ние, что отражено на рисунке».
1
 

М. Портер считает, что «конкурентная стратегия организации – 

это результат изучения внешнего окружения и возможных внутренних 

перспектив деятельности организации с учетом непредвиденных ры-

ночных обстоятельств».
2 
 

Шаститко А. А. исследовал проблемы «ценовой дискриминации, 

в частности нормы, на основании которых осуществляется контроль 

ценовой дискриминации в России и сделала следующие выводы: во-

первых, на настоящее время нормы о ценовой дискриминации созда-

ют правовую неопределенность..».
3
 
 

ОБРАЗЕЦ ОФОРМЛЕНИЯ ВНУТРИТЕКСТОВОЙ ССЫЛКИ 
 

В учебной литературе  встречаются разные определения кон-

курентной стратегии предприятия. Например, Наибольшую значи-

мость имеет концепция И. Ансоффа, в рамках которой выделяется 

четыре вида видов конкурентной стратегии [3, с. 33]. 

 

 
                                                 
1
 Портер М. Конкурентная стратегия. Методика анализа конкурентов и отраслей. Москва: 

Альпина Паблишер. 2015. С.35 
2 

Там же. С.35. 
3
 Шаститко А.А. Ценовая дискриминация: экономическая теория и практика правоприме-

нения // Современная конкуренция. №6 (72). 2018 [Электронный ресурс].URL: 

http://www.moderncompetition.ru/r/articles/article/index.php?article_id_4=2323(дата обраще-

ния: 06.04.2019) 
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Приложение 5 

 

ОБРАЗЕЦ ОФОРМЛЕНИЯ ТАБЛИЦЫ 

Таблица 1 

Анализ конкурентоспособности ООО «Кванта» 

Факторы конкурентоспособности 
ООО 

«Кванта» 

Конкуренты 

1 2 3 4 5 6 

1. Менеджмент предприятия 

Предпринимательская культура и философия 4 5 3 3 2 3 2 

Цели 5 1 2 5 2 4 2 

Стратегии 4 4 2 2 1 2 3 

2. Научные исследования и развитие 

Интенсивность и результаты 4 4 5 3 2 2 3 

Ноу-хау 4 2 4 3 1 1 2 

Использование новых информационных технологий 4 4 5 5 2 3 2 

3. Маркетинг 

Розничная торговля 2 5 5 3 2 2 3 

Оптовая торговля 4 4 3 2 2 3 2 

Разнообразие ассортимента 4 4 5 3 2 2 3 

Цены 4 4 4 2 3 3 2 

Реклама 3 5 3 2 2 2 2 

Известность фирмы 3 4 5 2 3 4 3 

Наличие собственной торговой сети 2 2 2 2 2 3 3 

Быстрота реакции на изменения в спросе 5 4 5 1 2 3 2 

Итого: 52 55 54 38 28 37 34 
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Приложение 6 

 

ОБРАЗЕЦ ОФОРМЛЕНИЯ РИСУНКА 

 

 

Доступная среда; 
2600 (22%)

Системы 
видеонаблюдени

я 1000 ( 8%)

Климатическое 
оборудование; 

6100; 51%

Компьютеры; 
2300  (19%)

ОБЪЕМ ПРОДАЖ,ТЫС.РУБ 2016

 
 

Рис. 1. Объем продаж ООО «Кванта» по видам продукции  

(услуг) «Доступная среда» 

 

 

 
 


